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Keihard vuurwerk

De Sire-campagne toont dit jaar
reile beelden van slachtoffers,
mét hun commentaar achteraf:
een rundwas ik pag. 20

Woord vergaat niet

Hetwoordzal stand houden tegen
het beeld, voorspelt Campaign

Company. Maar onderzoek wijst
uitdatlezen weer een zaak van de
elitewordt Binnencover

Typo-tovenaar
Vormgever David Carson, briljant
mon-conformist, is in Nederland.
Een interview

\dfo (i1

Vrijdagmiddag 16.00 uur op Ka-
naal VijfjATs. Ondervoorbehoud:
analyse King-campagne, de Sire-
structuur bezien, the making of
Smirnof, de column van Manfred
(Van Speijk). Herhaling zon-
dag 11.00 uur en 21.00 en in Den
Haag (Locatel) zaterdag 18.30
uur.Zieook pag.4

Deze week 60 pagina’s

De Vea gaat alsnog onderzoe-
ken of er een kwaliteitstoets
voor de eigen leden moet ko-
men. De leden gingen vorige
week donderdag unaniem ak
koord met het bestuursvoor-
stel. Binnen de Vea wordterop
gewezen dat de 'erkenning’ in
de naam van de vereniging
weinig betekenis meer heeft
Vandaar het belang van een
Vea-kwaliteitstoets,  waarin
wellicht nog vast te stellen
Ty elementen’ ko
men. Deze toets brengt wel
Kosten- en tijdsinvesteringen
mee. Maarvolgens be-
stuursvoorzitter Waltervan der
Mee staan daar uiteindelijk
ook inkomsten tegenover, de
commercigle  meerwaarde
voor de 115 leden. , Adverteer-
derszullen moeten accepteren
dat, als de toets een merkachti-
ge lading krijgt, daar hogere
tarieven tegenover kunnen
staan”, licht hij toe.
Opmerkelijk is dat de Vea
nog geen anderhalf jaar gele-
den, na een enquéte onder de
leden, besloot het vergelijkba-
re ledenvoorstel voor een
keurmerk’ met daaraan

Nimag/Suzuki
kiest voor BvH

Nimags  miljoenenaccount,
dat vooral Suzuki-auto’s maar
ook  buitenboordmotoren,
sportwagens, helmen en mo-
torfietsbanden omvat, is on-
dergeb ht bij BvH in Rotter-
dam. Het Heinenoordse be-
drijf deed de laatste tien jaar

aken met Marco Klein & Part-
ners.

Ook KKBR/SMS, FHV[BBDO
en ARVH, dat voor deze gele-
genheid samenwerkte met
zusterbureau Nijghlnterpart-
ners,dongen naarhetaccount.
Marketing  communicatie
managerAnton van de Logt zegt
dat de keuze primair op BvH is
gevallen vanwege de strategie,
de creatieve potentie en de ser-
vicegraad. ,Secundair hebben
zaken als klikeffect (de Rot-
terdamse mentaliteit') en kos-
tenoverwegingen een rol ge-
speeld.
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Vea-toets moet merk worden’

koppeld een Veacampagne
niet nader uit te werken. Een
flink aantal leden was wel
voorstandervan externe profi-
lering van de voordelen van
het lidmaatschap.

Tijdensde ledenvergadering
van de reclamebureau-organi-

satie in mei moet er een con-

ceptplan liggen. Van der Mee

over de naleving, een essen-

tieel punt van elke kwaliteif
'ts: ¥

aan de introductie van zo'n
toets.” erder 'Vea' op pag. 4)

Reclamestop tabak dreigt

De invoering van de nieuwe re-
clamecode voor tabakspro-
dukten loopt vertraging op nu
Tweede-Kamerleden aandrin-
gen op aanscherping van de
voorgestelde code.

De parlementariérs vonden
op 2 december, tijdens een
commissievergadering,  de

ontwerpcode niet ver genoeg
gaan en willen de tabaksin
dustrie nu een verbod op
imagoreclame in de code op la-
ten nemen.
0ok moet de industrie zich
verplichten onder het reclam-
evolume van 1990 te blijven.
verder Tabakscode’ pag. 4

IPM-directeur Cees den Hollander(l) wordt morgen benoemd tot de

nieuwe voorzitter van de Stichi

volgt

Paul van Jaarsveld (Publicis.FCB[Prad Findhoven)op, di
sentatie van de vuurwerkcampagne zijn laatste daad als voorzitter

verricht

Den Hollander moet het probleem aanpakken dat veel be-

drijven bezuinigen op de Sire-donaties waar het secretariaat uit
wordt bekostigd.(Lees ook "Vuurwerkcampagne' pag

Even stoppen

Voorklant Vrij Uit Autovakan-
ties maakten copywriter Aad
Kuyper - sinds 1 oktober crea-
tief directeur bij Benjamens,
Van Doorn-Euro RSCG - en
free lance art director Jeff de
Wolf deze knipoog richting het
vervoermiddel vliegtuig. Wou-
ydes was verantwoorde-
lijk aan accountkant. Over
twee weken staat de adverten-
tie 0.a. in de dagbladen. Van
haar reclamebureau
[Y&R verwachten ze

n problemen.




